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Ha muito tempo nio visto, 0 aquecimento do setor
oferece grandes chances de negdcios para todas as areas
relacionadas. Industria é uma das poucas a enxergar
boas oportunidades mesmo durante a pandemia, seja
na reforma ou aquisicao de uma piscina nova
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Editorial

Esta edi¢éio tem um sabor especial pois fala dos 30 anos
da Anapp. Uma caminhada como essa néo é para qualquer
empresa ou associagdo. A cada dia surgem novos desafios,
seja na economia, na politica ou em todos os cuidados
que a Anapp toma para néo privilegiar algum segmento
determinado e conseguir satisfazer minimamente todos os
interesses (muitas vezes conflitantes).

Mas mesmo assim a Anapp chegou até aqui. Tudo isso,
vale destacar, gragas ao esforco e dedicagéio de todos os
membros, diretores e equipes de trabalho que atuaram
desde sua fundagéo.

2020, realmente, tem se mostrado um ano especial, com
o desafio adicional da pandemia que afetou a todo mundo
em suas vidas profissionais e pessoais. Isso apenas ressaltou
a importéncia da associag@o e seu papel em manter o setor
unido e fortalecido para enfrentar qualquer obstdculo que
se apresente.

Por exemplo, neste momento, nosso segmento vem en-
frentando um desafio sui-generis, ou seja incompardvel. Com
uma explosé@o nas vendas de piscinas e o maior crescimento
jd visto nos ultimos anos, comegamos a ter problemas de
desabastecimento de matérias primas. Diversos fabricantes
jd estdo sem papeldo e pldstico, principais insumos para as
embalagens, e outros materiais.

Por isso, nesta edicdo vocé vai encontrar matérias que
tem como objetivo levantar possibilidades que podem aju-
dar a driblar mais esse oponente para que juntos possamos
chegar ao fim disso tudo ainda mais fortes e capacitados.

Além disso, também discutimos sobre a onda de forte
demanda que o mercado vive, puxada pela procura por
itens do setor com recordes de vendas. Tudo isso mais a
chegada da alta temporada vai exigir diversificagdo e ainda
mais planejamento como aliados para o crescimento. Princi-
palmente porque agora temos um novo perfil de consumidor
que procura itens de lazer para sua familia considerando
ainda o isolamento social como algo que deverd se estender
por mais alguns meses de verdo.

Por outro lado, todo esse cendrio reforca nosso compro-
misso setorial com um item muito importante: a seguranca
dos banhistas. Por isso, a revista traz também uma matéria
destacando a importéncia de se observar as exigéncias
da norma ABNT NBR 10.339, no que se refere aos ralos de
fundo.

E néo poderiamos encerrar o ano sem discutir, por fim,
temas que sdo tdo importantes quanto recorrentes do nosso
setor, como o CTP, o curso certificador da Anapp sobre tra-
tamento de piscinas. Assuntos que implicam diretamente no
bem estar dos usudrios e sGo uma preocupacgdo constante
de toda a equipe e direcéo Anapp.

Espero que gostem da leitura.
Um bom Natal e um étimo Ano Novo para todos!
Nos vemos ano que vem!

CARLOS HEISE

Diretor Secretdrio
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Pioneira, a

um marketplace
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Sodramar é reconhecida
por melhorar a experiéncia
de compra do consumidor
através do auxilio prestado
aos seus revendedores

o mercado desde 1982, a histo-

ria da Sodramar comecou em

um saldo alugado na cidade de

Sdo Paulo, quando um grupo de

jovens empreendedores decidiu
montar uma pequena fabrica de escadas para
piscinas. Segundo Augusto Araujo, Diretor Co-
mercial da Sodramar, ao longo dos anos foi al-
cancado um dos maiores objetivos iniciais da
companhia. “A Sodramar se destacou como uma
empresa que investe em inovacdes em suas li-
nhas de produtos”, afirma.

EZT CENTRO DE DISTRIBUICAO
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Apostando na qualidade dos produtos que
poderiam oferecer e no conhecimento que pos-
suiam do mercado de lazer, hoje a empresa ven-
de mais de 2 mil itens entre acessdrios para cons-
trucdo, limpeza e manutencdo e manutencao de
piscinas em geral, aparelhos e equipamentos
para sauna seca e sauna avapor, filtros, bombas,
aquecedores, itens de decoracio, lazer e prote-
cdo para piscinas, robos para limpeza, automa-
cdo e uma grande variedade de modelos de pis-
cinas de vinil e manta armada.

Com uma trajetoria de quase 40 anos, a So-
dramar poéde acompanhar de perto e fazer parte
de muitas das mudancas que ocorreram no se-
tor. Para Araujo, o comportamento do consumi-
dor, bem como os avancos tecnoldgicos e a evo-
lucdo dos produtos foram as mais marcantes.
“Essas alteracdes de consumo nos levou a me-
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lhorar o contato entre revendedores e consumi-
dores finais. Ndo nos preocupamos apenas em
vender, mas também em melhorar os negdcios
de quem revende nossos produtos. Por isso, cria-
mos o Programa Revenda Estrela e suas varias
modalidades”, conta.

Sem nunca ficar para trds no quesito inova-
¢d0,a Sodramar observou de perto a evolucdo dos
e-commerces no mercado e foi pioneira ao lancar
o primeiro marketplace da industria no Brasil.
A empresa também foi a primeira do ramo em
criar uma loja oficial no Mercado Livre, o maior
site de compras online do Pais. “Esse ambiente
virtual é disponibilizado para que nossos reven-
dedores anunciem seus proprios produtos, apro-
veitando todos os beneficios e arelevancia de ser
uma loja oficial”, explica Aradjo.

Aberta a contribuir com o setor e valorizar os
profissionais do ramo, a Sodramar contribuiu
para diversas evolucdes do mercado em conjun-
to com a Anapp. Dentre elas a criacido de feiras,
eventos e normas para melhorar os produtos e
as praticas da drea de piscinas e lazer. “N¢s, da
Sodramar, enxergamos a Anapp como um Or-
gdo de muita importancia para que tenhamos
um mercado cada vez mais justo e unido, uma
vez que possuimos fabricantes de todos os can-
tos do Brasil com seus produtos e formas espe-
cificas de trabalhar”, afirma.

Ao pensar no futuro, o desafio da companhia
é dar continuidade a evolucdo que comecou hd
38 anos, estando sempre atenta as necessidades
dos consumidores, adequando alinha de produ-
tos e buscando novas solucdes para atender ao
consumidor moderno da melhor forma. Além de
continuar encontrando maneiras de gerar indi-
cacdes e negocios para auxiliar seus revendedo-
res por meios digitais. M

Uma das
preocupacdes da
marca é auxiliar
seus revendedores
em diversas frentes
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Ha 32 anos no mercado,
Jomari Piscinas se tornou a
maior empresa do setor na
regido de Pindamonhangaba,
interior de Sao Paulo

Jomari Piscinas foi fundada em
1988 por Jodo Batista Nascimen-
to, que ja vinha de uma tradicio-
nal empresa do setor de piscinas,
saunas, bombas e motores, e, por
isso, ja contava com grande experiéncia e conhe-
cimento no setor, e seu entdo socio José Sergio
Pyles, na época, bastante conhecido por ofere-
cer servicos com fibra de vidro (fiberglass). Em
suas trés décadas de histdria, a empresa, locali-

zada em Pindamonhangaba, interior de Sdo Pau-
lo, continua alcancando sucesso e crescimento
exponencial desde a sua fundacéo.

RIA
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Com um inicio humilde e a passos curtos, a
Jomari Piscinas comecou em uma drea de 50m?2,
mas com o atendimento e servicos de qualidade
que oferece junto as piscinas, saunas, banhei-
ras, aquecedores, reservatorios, mdveis decora-
tivos, filtros, bombas motores e 0o maior estoque
de produtos quimicos para tratamento de dgua
naregifio, ndo demorou para a empresa crescer
echegar aos 1500m? que ocupa nos dias de hoje.

Segundo o sdcio-fundador, Jodo Batista Nas-
cimento, esse avanco s foi possivel depois de
muito trabalho e esforco coletivos. “Comeca-
mos pequenos, mas sempre trabalhamos de
sol a sol e subimos um degrau por vez. Sempre
tivemos esse espirito progressista e, felizmen-
te, chegamos a um ponto em que nio somos
grandes apenas em nome, mas também em es-
toque, quantidade de clientes e cartela de pro-
dutos oferecidos”, afirma.

7 Aempresa,
que comegou
pequena, hoje

7 Ny ocupa uma area
de 1.500 m?

L ——— ——
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negdcios e marcas. “O crescimento do setor
contribuiu para o surgimento de novas em-
presas, o que aumentou também o nosso sen-
so de competitividade. Para alguns isso pode
ter sido um problema, mas nds enxergamos
como algo positivo porque beneficia o consu-
midor e desafia as companhias a melhorarem
a qualidade de seus servicos, produtos e aten-
dimento”, explica.

No mercado hd tanto tempo quanto a Anapp,
que celebra seus 30 anos de existéncia, Nasci-
mento acredita que a associacdo contribui com
as empresas, principalmente ao trazer novas
ideias e até oportunidades de negdcios para

alavancar o setor. “Ao meu ver, a Anapp € re-

Como conhecida por sempre trabalhar com o objeti-
falecimento

) : vo de nos trazer orientacdes, insights e ferra-
do sécio José

mentas para que crescamos todos juntos. Ndo

Sérgio, Wilma .
Pyles assumiu € a toa que o setor cresceu tanto em tdo pouco
junto a Jodo tempo!”, afirma.

Batista Jodo Batista Nascimento finaliza garantin-
do que a empresa alcancou um de seus prin-
cipais objetivos de negdcio desde que foi fun-
dada: ser reconhecida como a maior e melhor
empresa do setor na regido onde estd localiza-
da. E para o futuro préximo, a Jomari Piscinas,

Tanto tempo de atuacdo no mesmo setor assim como qualquer empresa, deseja se man-
possibilitou a Nascimento acompanhar as mui- ter em destaque respeitando seus clientes, cola-
tas mudancas no mercado e no comportamen- boradores e fornecedores, além de gerar oportu-
to do consumidor ao longo dos anos. Para ele, nidades de emprego e contribuir para um Brasil
a principal delas foi o surgimento de novos cadavez melhor. M

NOMADE

A QUALIDADE

MUDA TUDO!

IT LIMPEZA
K PISCINA

=] BRUSTEC
(e
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Wet'n Wild

e Hotel Taua
A tibaia
reforcaram
suas medidas

protetivas

NA PANDEM

tico localizado em Itupeva, Sdo Paulo, fechou
suas portas em marco de 2020 e s6 voltou a ope-

Parques aquaticos e Resorts
reforcam protecédo e treinam
colaboradores para receber
visitantes e garantir uma
diversdo segura

om um clima tropical que apre-

senta altas temperaturas até nas

meias estacdes, o brasileiro se viu

sem opcoes de lazer com piscinas

durante a pandemia, umavez que

parques, resorts e hotéis foram fechados como

tantos outros estabelecimentos. Apds meses de

portas fechadas, muitos desses espacos jd rea-

briram, mas com a capacidade reduzida e pro-
tocolos de saude reforcados.

O Wet’'n Wild é um exemplo. O parque aqua-

rar sete meses depois, em setembro, com 15%
da capacidade como precaucio adicional. Aos
poucos o parque chegou aos 40% conforme a li-
beracdo do Plano Sédo Paulo.

Amedicao de temperatura, disponibilizacio de
alcool em gel, uso de mascaras e distanciamento
de mesas, cadeiras e espreguicadeira sdo protoco-
los padrao para esses estabelecimentos, mas tra-
tando-se de um parque aquatico, os cuidados ndo
param por ai. Segundo Bruno Baldacci, Gerente
de Marketing do parque, a higienizacio foi inten-
sificada e a cada uma hora é realizada a fiscaliza-
cdo de cada departamento, inclusive nas piscinas.

“A dgua ja passa por um rigoroso sistema de
tratamento para limpeza e desinfeccdo, sempre

REVISTA ANAPP



Bruno Baldacci,
Gerente de
Marketing do
Wet'n Wild

Qual é o seu projeto? O nosso & te fazer feliz

Colecdo de estampas Viniplas, uma delas
vai vestir sua piscina.

Indonésia Verde Indonésia A-Iul : Fastyl Grafite

www.viniplas.com.br
Infarmag vendas: 11.4411-9662

Pastyl Caramelo
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com objetivo de inativar microrganismos pato-
génicos. As piscinas sdo tratadas com cloro gas,
um dos produtos quimicos com maior concen-
tracdo de cloro. Ainda assim, técnicos especiali-
zados fazem o controle dos niveis de cloro e pH
de todas as piscinas a cada uma hora. Banheiros,
vestidrios e armdrios também tém um sistema
de higienizacéo especifico”, afirma.

O mesmo acontece nas unidades do Taud
Resorts. Segundo Felipe Castro, Diretor Opera-
cional do Hotel Tauad Atibaia, tem sido feito um
controle rigido do pH das piscinas, além de um
cronograma de pulverizacido dos espacos inter-
nos e externos do hotel. O estabelecimento man-
tém fechadas a sauna e a area Baby por tempo
indeterminado.

Os espacos de alimentacao desses estabele-
cimentos também passaram por reformulacdes
devido a pandemia. “Adotamos um sistema de
agendamento com hordrios para as refeicoes e,
no Room Service, temos o formato delivery com
itens descartdveis e em sacolas personalizadas.
Além disso, agora nossos cardapios sio acessa-
dos apenas via QR Code”, explica Castro.

Quanto ao Wet'n Wild, a sugestdo ¢ que os vi-
sitantes utilizem o método de pagamento Wet
Money nas lanchonetes e lojas do parque. Tra-
ta-se de uma pulseira de consumo exclusiva que
evita o contato com maquinas de cartdo e cédu-
las. Caso o visitante ndo opte por essa forma de
pagamento, o uso de cartdes ou aplicativos por
aproximacdo € a melhor alternativa.
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Lazer

Apesar da
procura, a
expectativa é de
cautela para a
alta temporada

Para que fosse possivel oferecer lazer com
seguranca, os colaboradores desses estabele-
cimentos foram devidamente preparados para
receber os visitantes e os treinamentos obriga-
torios pela ANVISA fazem parte dessa prepara-
cdo. Além dos novos EPIs de seguranca como
os face-shields e a mdscara facial (substituida
a cada 3 horas) para os funciondrios, o Wet'n
Wild também tem oferecido gratuitamente sa-
cos pldsticos com fecho ZipLock para que o vi-
sitante guarde a mascara enquanto estiver nas
piscinas e tobogas do parque, unicos locais em
que a protecdo nio € obrigatdria por conta do
contato com a dgua.

Apesar daretomada, a expectativa para a alta
temporada ainda é vista com cautela. Segundo
Castro, o movimento do Hotel Taud Atibaia ja
estd acima da média levando em conta todas as
limitacoes da pandemia e deve continuar positi-
vonaaltatemporada, mas nio como antes. “Sera
menor, comparando com outros anos, devido as
limitacoes de disponibilidade. Nossa expectati-
va é gerar experiéncias ao ar livre na alta tempo-
rada, para que as familias possam curtir com to-
tal seguranca”, afirma.

Para Baldacci, o receio inicial da populacdo
diminuiu, principalmente devido aos processos
anti-COVID-19 implantados pelo parque. “So-
mado a isso, o clima esta ficando mais quente
e estamos chegando perto da capacidade per-
mitida, mas a expectativa de publico ainda ¢
muito incerta. Esperamos que haja permis-

sdo para trabalhar com 100% da capacidade
ou proximo disso, assim conseguiremos ope-
rar mais dias. Apesar disso, temos conscién-
cia que o momento requer cuidado e atencéo.
O mais importante, neste momento é a saude
de nossos visitantes e colaboradores.

Apesar de nenhum desses estabelecimen-
tos proibir a entrada de um publico especifico,
os responsdveis contam com a conscientizacao
de todos para evitar que pessoas dos grupos de
risco saiam de casa e tenham qualquer contato
com o virus. Atualmente, so esta desautorizada
aentrada de visitantes sem madscara e com tem-
peratura corporal a partir de 37,5°C.
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Por Lais Cavassana

esde a década de 90 a Anapp tem cumprido o seu
papel de entidade de classe e sido protagonista
na histdria de crescimento e desenvolvimento do

setor brasileiro de piscinas. Tanto que atualmen-
te alcancou a marca de segundo pais no ranking
mundial em nimero de piscinas, com cerca de 3 milhdes de ins-
talacodes aqudticas. Responsdvel por formar e criar a consciéncia
de mercado nacional, a Associacdo tem sido precursora do movi-
mento de especializacio e capacitacdo do segmento de lazer na

América Latina.
Esse protagonismo se deve, em grande parte, pela competén-
cia em conseguir organizar os negdcios do setor, tendo ao longo

de sua historia 22 edi¢des da tunica feira do segmento nas Ameéri-
cas do Sul e Central. Além disso, desde 2017 a Anapp, junto com
a associacdo do México, participam como unicas representantes

da América Latina na World Alliance of Pool and Spa Associations
(WAPSA), grupo que congrega associacoes de piscinas de diversos
paises como EUA, Canadd, Reino Unido, Espanha, Alemanha, den-

tre outros, e tem como objetivo principal o fomento tecnoldgico,
a troca de experiéncias e conhecimento e a ampliacdo das condi-
cdes de negocios no mundo. Exercer esse papel de lideranca regio-

nal, com mais de mil associados, s6 € possivel pelo trabalho que
vem sendo realizado ha 30 anos.
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Comemoragio

Para Adelino Angelo, Diretor Comercial da Nau-
tilus e atual presidente da Anapp, o grande méri-
to da Anapp tem sido o de unir, principalmente,
a massa de fabricantes de produtos para pisci-
na em um movimento que enxerga a troca de ex-
periéncias como um fator preponderante para o
desenvolvimento do mercado. A partir dai, todas
as conquistas, sdo consequéncias dessa relacio.

Um lugar ao sol

Flavio Springhetti, que em 1990, entio geren-
te de vendas da multinacional ICI,p, lembra que
a Anapp comecou fazendo suas primeiras reu-
nides em uma pizzaria na Avenida Juscelino Ku-
bitschek e tem muita honra de fazer parte dessa
histdria de realizacodes e conquistas.

Augusto Cesar, um dos fundadores da ANAPP
e Diretor Comercial da Sodramar, rememora com
orgulho toda a trajetdria e representatividade da
Associacdo ao longo das ultimas décadas. “Fun-
dar a Anapp por si s6 ja foi uma grande conquis-
ta, 30 anos atrds muitos paises com uma estru-
tura econémica e de negdcios bem melhor que o
Brasil ndo tinham conseguido reunir os empre-
sdrios do setor e montar uma associacio e mes-

SN

Augusto
Cesar, diretor-
comercial da
Sodramar

Divulgagéo

Flavio
Springhetti,
Diretor da
Aqualux

mo assim a gente conseguiu. E isso sem capital
nenhum, tudo comecou com as doacdes da meia
duzia de associados, mesa, cadeira, computador,
tudo”, relembra.

Tendo como empresas fundadoras (em or-
dem alfabética) a Arch Quimica (HTH), Epex,

Divulgagao

Divulgagao

2017 na Feira
Aquanale, na
Alemanha.
Criagdo da
Wapsa
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Fibratec, Hidramar, Hidroall, Mark, Mizunami,
Nautilus, Sodramar e aICI,a ANAPP nasceu, em
um primeiro momento, compartilhando insta-
lacdes de restaurantes e de outras associacoes
para suas reunides. No entanto, em pouco tem-
po ganhou corpo, e inaugurou sua sede no bair-
ro do Brooklin, em Sdo Paulo, e montou a pri-
meira feira do setor.

Para Springhetti, em um cendrio econémico
em que 0s concorrentes eram vistos como inimi-
gos, Ser capaz reunir a maioria das empresas em
um unico espaco para mostrar seus produtos, no-
vidades e lancamentos e ter o entdo governador
de Sdo Paulo cortando a fita de abertura, foi um
grande marco.

Apds duasedicdes de sucesso,a Anapp e Fran-
cal se aproximaram ainda mais e formaram uma
das parcerias mais longevas da historia da asso-
ciacdo. A Francal foia responsdvel ndo sé por criar

Divulgagéo

Licia Cristina,
gerente de
eventos

e executar as primeiras edicoes da Feira de Pisci-
na Esporte e Lazer, mas por idealizar a nova mar-
ca, com um conceito e conteudo especifico: a Ex-
polazer & Outdoor Living. Responsavel pela nova
formatacao do evento, a gerente da Francal, Lu-
cia Cristina, explica que grande parte do suces-
so da Expolazer foi conseguir identificar e focar
o publico-alvo, tanto dos potenciais expositores
como dos compradores.

tNa sua loja ja tem
essa novidade Nautilus?

I Agora ficou facil oferecer piscina aquecida com alto desempenho
e baixo consumo de energia elétrica para seu cliente.

Nova bomba de calor

TERMA?
MAXX

Lancamento

EVOLUGAO PIONEIRISMO EFICIENCIA
DO COP

OPCIONAL

Ofereca o melhor em 5.9 E—@ﬁ ,54

aquecimento de piscinas...

Ofereca a nova TermaMax®| EcoNoMIA AGENDAMENTO  TECNOLOGIA
AUTOMATICO E INOVACAO

FUNCIONAMENTO AUTOMAGAO SEGURANCA
SUSTENTAVEL TOTAL ELETRICA

Inclusive pecas
de reposicao

r-
s =S
Tratamento Aquecimento Automagdo . Manutengdo

Contate um representante

www.nautilus.ind.br é’giz;e - . (f/ n a Ut I | U S

. . . . website
n nautilus.equipamentos @nautiluspiscina Solugdes para uma Piscina Perfeita
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José Eduardo
Reis de Oliveira,
Diretor da
Nautilus

Demétrio

Cabello,
Diretor da
Quro Fino

Para o ex-presidente e fundador da Anapp e,
também, fundador da Nautilus, José Eduardo,um
desses marcos foi a XIII Expolazer, em 2004, que
abriu espaco para que consumidores finais pu-
dessem conferir as novidades e fechar negdcios
no evento, com as empresas expositoras.

“A verdade € que na época a feira vinha ten-
do uma evolucio significativa desde as ultimas
quatro edicdes e se tornou uma plataforma de co-
nhecimento e experiéncias para esse mercado.
As novas ferramentas de conteudo e experién-
cias, como o Férum da Anapp, o jantar de net-
working e os treinamentos, foram fundamen-
tais para essa expansdo”, pontua.

(]

Presidentes

Periodo Presidentes ANAPP
1990 1991 Flavio Sprighetti
1992 1992 Joseé Franco Pagano
1993 1993 Choiti Inoue
1994 1995  Choiti Inoue
1996 1997  Arnaldo Machado
1998 1999  Arnaldo Machado
2000 2001  Augusto Cesar Melvino Aradjo
2002 2003  Augusto Cesar Melvino Araljo
2004 2005  José Eduardo Oliveira
2006 2007 José Eduardo Oliveira
2008 2008  Theotbnio Mitsuo Uyeda
2009 2009  Augusto Cesar Melvino Aradjo
2010 2011 Demétrio Cabello Rodriguez
2012 2013  Demétrio Cabello Rodriguez
2014 2015  Flavio Shimura Mattos
2016 2017 Hugo Lisboa Sirvente
2018 2019 Augusto Cesar Melvino Araljo
2020 2021  Adelino Angelo de Oliveira Neto

Gestao

]

Divulgagéo

Theoténio
Mitsuo Uyeda,
Diretor
Comercial da

Hidroall

Divulgagao

Entre as conquistas apontadas por José
Eduardo, estd a regulamentacio do transpor-
te de produtos quimicos em condicdes de se-
guranca, que propiciou a operacio logistica
das industrias do segmento, a criacdo de uma
comissdo de estudos junto a ABNT para a nor-
malizacdo de construcdes de piscinas de vinil e
todo o trabalho junto ao deputado federal M4-
rio Heringer, narevisdo e reapresentaciao do PL
de 2005, que recebeu o nimero PL 1162/2007,
voltado a Prevencdo de Acidentes em Piscinas.

Além disso, durante a certificacdo de seguran-
ca elétrica promovida pelo INMETRO, a Associa-
cdo foi responsavel por dar todo o suporte técni-
co para que os fabricantes de banheiras, saunas,
spas, bombas e trocadores de calor pudessem se
adequar. “Foi uma mudanca profunda e as indus-
trias levaram, em média, de 12 a 24 meses para
se adequar”.

Gerando Valor

Com o éxito e relevincia cada vez maior da
Expolazer, percebeu-se a necessidade de in-
formacoes qualificadas sobre a evolucdo do
mercado, identificar a demanda, projecdo de
venda e planejamento. “Nosso objetivo sem-
pre foi gerar conhecimento para que pudés-
semos identificar oportunidades e, dessa for-
ma, orientar cada vez melhor os associados na
tomada de decisdes estratégicas. Ndo a toa, a
Anapp mantém até hoje a realizacdo de estu-
dos e pesquisas que revelam a quantidade de
piscinas que existe no pais, a parcela de novas
construcdes, o numero de piscinas residenciais
e comerciais e as tendéncias de mercado,” pon-
tua Augusto, ex-presidente e membro atual da
diretoria técnica da Anapp.

REVISTA ANAPP



Gerar valor a partir do conhecimento e capa-
citacdo também foi o objetivo que norteou a ges-
tdo do ex-presidente Theotonio Uyeda. “Sempre
tivemos um cuidado especial nessa drea de for-
macdo. Tanto que todas as edicdes da Revista tra-
ziam um boletim técnico na ultima pdgina. E ja
naquela época, a Revista se mostrava um impor-
tante instrumento associativo de informacéo, for-
macio de mercado e de profissionais, com pu-
blicacdes das empresas, parcerias comerciais,
participacdes de feiras, viagens internacionais e
artigos técnicos que cumpriram o papel de capa-
citar de méo de obra do setor”, relembra.

Demétrio Cabello, ex-presidente e diretor Co-
mercial da Ouro Fino, enfatiza também todo o
trabalho de regularizacéo tributdria desenvol-
vido e encabecado pela Anapp. “Até entdo ti-
nhamos um sério problema em que produtos
iguais eram tributados de formas diferentes por-
que as suas descricoes eram distintas. Foi um

grande desafio chegar aum consenso com todas
as empresas fabricantes, mas a partir dai con-
seguimos, inclusive, negociar reducio de IPI,
em equipamentos, piscinas, produtos quimi-
cos etc., junto ao governo federal”, comemora.

Uma conquista que abriu as portas da Anapp
para outros segmentos do setor e ampliou ain-
da mais o numero e diversidade dos associa-
dos, solidificando a grandeza e o potencial do
segundo maior mercado de piscina do mun-
do, que ¢ o Brasil.

A criacdo dos Grupos Setoriais em que as
empresas dos diversos segmentos do setor dis-
cutem e definem posicionamentos especificos
de seus nichos, nos aspectos técnicos, normati-
vos, sustentabilidade e qualidade também con-
tribuiram para o grande avanco do mercado e
o protagonismo da associacdo como entidade
de classe representativa do setor de piscinas e

lazer e como um todo.
>>

Quem entende de
tratamento: .

vendas.piscinas@suall.com.br
) (12) 98241 3231

Conheca a linha completa de produtos:
& (12) 3141 3019

www.suallpiscinas.com.br
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Um pouco de historia

O setor de piscina no Brasil teve seus primeiros passos nos

idos de 1961, em S50 Paulo, com a chegada da empresa Jacuzzi

Universal do Brasil, que tinha como objetivo ampliar os negécios

j4 desenvolvidos nos Estados Unidos com uma linha inovadora

de filtros, valvulas multi-vias, bombas de pré filtro e acessérios.

Em um periodo de menos de 20 anos surgiram outras empresas

em territério nacional, como a Mark, Darka, Filtropick, Albacete

e a Peerless.

Enquanto isso, na drea comercial, j& operavam a Hidrosport

(que nos anos seguintes, em parceria com a Sansuy, deu origem

a fabricante Mizunami) e a ET - Emilio Trindade com venda

de equipamentos e os primeiros modelos de piscinas de vinil.

Logo na sequéncia surgiram a Sodramar, Sobombas e a Conab.

Sem contar os muitos empreendimentos com instalacdes das

construtoras Engepool, Barreto, Agua Azul, Camilo Nasser,

Engevil e Solomil, que davam conta da primeira grande onda

de obras de piscinas que despertavam a aten¢do do mercado

como o sonho de lazer e bem-estar.

Com o grande interesse do mercado, uma série de empresas

nasceram com as oportunidades surgidas na década de 80, por

exemplo, a Equipagua, Consagua e a Nautilus. Nesse mesmo

periodo também j& operavam a Filtral e a Engemec, importantes

empresas que, naquela ocasio, operavam no atendimento a

demanda crescente de um novo conceito de morar com conforto.

A partir de ent&o, vieram as primeiras lojas do ramo, como

a Flyper, Aquamar, MobyDick e a Akesse. No segmento de

tratamento da dgua de piscina se instalaram no Brasil a Call

Liquida, a Olin (atual HTH), Ada Produtos, Genco e ICI/Aquacil.

E e assim, com um mercado em franca expansé&o, que em

1990 cria-se a Anapp tendo como principal objetivo organizar

a atuacdo das empresas do segmento de piscinas.

LINHA DO TEMPO FABRICANTE
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HTH

Flavio Mattos,
I Diretor da
Clor Up

Para Flavio Mattos, fundador da Clorup, di-
retor de comunicacio e ex-presidente da Anapp,
esses espacos de discussdo foram fundamentais
para o crescimento de 35% no nimero de associa-
dos, ultrapassando a marca de 150 empresas. “Foi
um grande salto profissionalizante para a Anapp
e, consequentemente, para todo o setor. Realiza-
mos uma série de cursos nas areas Tributaria, Se-
guranca, Normas Técnicas, Motivacdo e Vendas.
Além de realizar uma importante aproximacio
com o Inmetro e o SEBRAE”, pontua.

Comtoda essa bagagem, mais o conhecimen-
to adquirido com as participacoes ativas nas fei-
ras e foruns internacionais, como a de Barcelona,
Lyon e Stuttgart, a Anapp tem atuado constante-
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mente junto aos drgdos reguladores, contribuin-
do para o desenvolvimento do setor.

Vice-presidente da Anapp naatual gestio e ex-
-presidente, Hugo Lisboa, diretor comercial da
Genco, reforca o trabalho crucial desenvolvido pe-
los Grupos Setoriais, seja nos aspectos fiscais ou
técnicos, por exemplo, o Grupo Setorial das indus-
trias quimicas junto ao compromisso das empre-
sas do setor com a preservacdo do meio ambiente.

“A Anapp, como entidade signataria do Siste-
ma de Logistica Reversa de Embalagens, projeto
desenvolvido pela FIESP, CETESB, Ministério de
Meio Ambiente, dentre outras entidades, propor-
ciona que as empresas associadas neutralizem
osimpactos ambientais das embalagens de seus
produtos por meio de comercializacdo de Certi-
ficados de Reciclagem de Embalagem com coo-
perativas”. Sem contar o trabalho iniciado em
2020 com coordenacdo da Anapp para a revisio
danormaABNT 10818, que trata da qualidade da
dgua de piscina.

A entidade ainda esteve a frente, trabalhando
ativamente junto com a ABNT no processo de re-
visdo danorma 10339 que regula os projetos cons-
trutivos e os quesitos de seguranca na piscina. De
acordo com Augusto César, foram quatro anos
de trabalho junto a ABNT, em que toda a coorde-
nacédo foi feita pela Anapp. Os ganhos em segu-
ranca foram enormes e hoje o Brasil conta com
uma regulacdo que contém as melhores prdticas
internacionais.

“Foi um salto de qualidade muito grande e
0s grupos setoriais da Anapp estiveram presen-
tes durante todo o processo, ajudando e guian-
do os associados nesse novo padrao de qualida-
de”, lembra Augusto.
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Hugo Lisboa,
diretor
comercial da
Genco

A proxima década

Ha dois anos a Anapp comecou um movimen-
to de abertura para se tornaraassociacio que con-
grega e representa os anseios do mercado de pis-
cinas comoum todo, agregando lojistas, técnicos
e construtores. Como presidente da Associacio,
Adelino Angelo aponta a cria¢do do dnico curso
de formacao para tratadores de piscina formula-
do como o primeiro grande passo. “O Curso de
Tratamento de Piscinas - CTP ANAPP ¢ 100% on-
line e totalmente imparcial. Nosso objetivo é pro-
mover conhecimentos e melhores praticas e ndo
produtos. Até porisso pensamos no formato EAD
para que sejaumarealidade para profissionais de
todo o territorio nacional”, explica.

De acordo com Adelino, a expectativa € que
aindanagestio 2020-2021 sejarealizada uma pes-
quisa de mercado junto aos outros entes do se-
tor para entender as necessidades especificas, o
que esperam e entendem da atuacdo de uma As-
sociacdo para, assim, desenvolver um projeto de
acdonesse sentido. “Queremos ser a entidade do
mercado de piscinas no Brasil e para isso neces-
sitamos criar um plano de acdo que abranja os
anseios de todos os entes (fabricantes, lojistas e
todos os demais profissionais) e niio mais apenas
uma entidade com ac¢des voltadas exclusivamen-

21
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Adelino
Ange\o, Diretor
Comercial da
Nautilus

e Presidente
da Anapp
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A adog3o das normas de
logistica reversa possibilita
aos associadas neutralizar
os impactos ambientais das
embalagens de seus produto
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te para os fabricantes. Para isso precisamos ouvir
e entender o que todos esperam da Anapp neste
novo momento”, finaliza Adelino.

BoxUm pouco de histéria - Linha do Tempo

O setor de piscina no Brasil teve seus primei-
ros passos nos idos de 1961, em Sio Paulo, com
a chegada da empresa Jacuzzi Universal do Bra-
sil, que tinha como objetivo ampliar os negdcios
ja desenvolvidos nos Estados Unidos com uma
linha inovadora de filtros, valvulas multi-vias,
bombas com pré filtro e acessorios.

Em um periodo de menos de 20 anos sur-
giram outras industrias em territério nacio-
nal, como a Albacete, Aquazul, Darka, Filtro-

LINHA DO TEMPO LOJISTA
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pick, Emilio Trinidad, Hidramar, Mark, Solanil,
Heliotek, Sodramar e Nautilus. Nesse mesmo
tempo, no segmento de tratamento da dgua
de piscina, iniciam a Genco, a Call Liquida, a
Olin (atual HTH), HidroAll, Propiscinas e ICI/
Baquacil.

O setor comeca a crescer também no segmen-
to comercial com lojas especializadas como a
Aqualar, Conab e Comarx, Equibombas, Equi-
pdgua, Hidrosport, Marol e Agua Viva. Na drea
de projetos de arquitetura uma dindmica se ini-
cia no mercado com novos empreendimentos
com instalacdes de piscinas das construtoras
Conenpi, Engevil, Encopi, Consdgua, Engepool,
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Barreto, Agua Azul e Camilo Nasser davam con-
ta da primeira grande onda de obras de pisci-
nas que despertavam a atencdo como o sonho
de lazer e bem-estar.

Com o grande avanco do mercado, a partir
dos anos 80 algumas outras empresas nasceram
das oportunidades surgidas no mercado, por
exemplo, a Soletrol, Heliotek, Sibrape, Mizuna-
mi, Henrimar e Filtral, importantes fabricantes
que, naquela ocasifo, operavam no atendimen-
toa demanda crescente de um novo conceito de
morar com conforto.

A partir de entdo, vieram as primeiras fabri-
cantes de fibra doramo, como a Flyper, Aquamat,
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MobyDick e a Akesse. Assim, com um merca-
do em expansdo, em 1990 cria-se a Anapp ten-
do como principal objetivo organizar a atuacio
das empresas do segmento de piscinas.

Além disso, nessa histdria ndo seria possivel
deixar de dar lugar de destaque ao Sr. Kaumer
Diamantino Rodrigues, que atuou como supe-
rintendente da Anapp desde sua fundacio até
2012, ou seja, 22 anos, sendo reconhecido pe-
las empresas como uma das grandes persona-
lidades do setor, responsavel pela conducio da
Associacio e seu desenvolvimento nesse perio-
do, com muitas realizacdes de sucesso, feiras e
edicoes da Revista ANAPP. M
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Fotos: Divulgagao

DIVERSIFICACAO E
PLANEJAM
PRINCIPAIS AL
RA O CR

Crise de abastecimento e
perspectiva de mais crescimento
no volume de negdcios

exige novas estratégias para
fidelizac&o de clientes

ste tem se mostrado um ano para
entrar na histdria do setor de pisci-
nas. Demanda acima da média com
fabricantes e lojistas batendo recor-
de devendas e faturamento durante
o inverno, crise de abastecimento de insumos e
matérias-primas, perspectiva de mais crescimen-

~NTO: OS5

DOS

SCIMENTO

to no volume de negdcios para a alta tempora-
da e uma pandemia mundial que mudou, entre
outras coisas, as relacoes de trabalho. Ou seja,
o cenadrio perfeito para colocar a prova algumas
caracteristicas e estratégias do comércio nacio-
nal. Entre elas o fendmeno da especializacao.
Para Eduardo Telles, diretor Comercial da
Marol Piscinas e Produtos Quimicos, a pande-
miarevelou aimportincia da diversificacdo do
negocio. “Hoje em dia ¢ muito comum uma
empresa se especializar em um unico servico.
Por exemplo, uma lavanderia que s6 lava toa-
lhas e guardanapos de restaurantes e hotéis.

REVISTA ANAPP



Equipe Marol
Piscinas: Eduardo
Telles e os colegas
Bruna Villela e

Guilherme Villela

/
ALTA POTENCIA EM ACO INOX 316
COM ACABAMENTO SLIM,

MODELOS DISPONIVEIS EM 10w e 20w.
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Com a pandemia, muito provavelmente, esse
negocio passou por sérias dificuldades. E no
que se refere as lojas de piscinas, muitas cor-
rem o risco de cair na mesma armadilha do
‘especialista’. E veja so, agora estamos traba-
lhando com aumentos de preco e escassez de
produtos nas prateleiras, e ¢ justamente a di-
versificacdo de marcas e equipamentos que vai
salvar nosso negdcio”, defende.

Telles ressalta ainda que amudanca de com-
portamento e consumo dos clientes apenas re-
forca os beneficios de oferecer e vender com va-
riedade. Com o distanciamento social e o home
office, a quantidade de clientes na loja fisica di-
minuiu e a expectativa do consumidor € encon-
trar tudo o que precisa em um unico local.

Diretor da Henrimar Piscinas, Henrique Pa-
dovani destaca também que o fato de o consumi-
dor ter mais tempo em casa por conta do home
office contribui para que ele faca mais pesquisas
e tenha mais tranquilidade para discutir com a
familia as op¢des de compra. E foi essa mudanca
que impulsionou a ampliacdo dos investimen-
tos e acdes em marketing, principalmente nas
redes sociais. “O atendimento remoto e estra-
tégias de vendas bem estruturadas mostraram
aos consumidores nossa capacidade produti-
va e a seguranca e credibilidade da industria.
O chamado ‘corpo a corpo’ virtual trouxe segu-
ranca aos clientes”, aponta.

Para oferecer todo o suporte aos franquea-
dos e revendas, Padovani também apostou na
criacdo de novos processos internos e capaci-
tacdo dos colaboradores para se adaptarem ao
novo modelo de atendimento. “Essa ‘reinven-
cdo’ trouxe um grande aprendizado a todos na
cadeia de negdcios: industria, franqueados e
consumidores. Por isso a minha principal re-

Henrique
Cesar e Marco

Antonio -
Padovani, A 5
diretores da gg_é [
Henrimar 5L )
Piscinas e

e
~ L)
7

Dicas praticas de
planejamento

1- Pesquisar se o fabricante vende somente para lojas ou

se também vende direto ao consumidor. Poucas empresas

conseguem atender plenamente aos dois segmentos;

2 - Avaliar a aceitacdo do produto no mercado. Produtos
com muita especificidade exigem esforco por parte da loja/
representante em explicar todos os detalhes de uso e aplicagdo

para o cliente;

3 - Alinhamento dos prazos de pagamento entre fornecedor - loja

- consumidor final para ndo criar buracos no fluxo de caixa;

4 - Conhecer o catélogo de produtos da concorréncia e ter

algumas opcdes exclusivas e diferenciadas.

REVISTA ANAPP



comendacio é sempre investir em planeja-
mento. Isso gera vantagem competitiva e ser-
ve como base para enfrentar os desafios de um

Geraldo mercado cadavez mais dindmico”, aconselha.

Carmesini, Diretor da Brustec Lazer, Geraldo Carmesini
diretor da

concorda que o planejamento antecipado é fun-
Brustec Lazer

damental para o sucesso do negdcio. Estar aten-
to as necessidades dos clientes e ter uma equi-
pe qualificada para dar vazdo as demandas que
surgem no meio do caminho também colabora
para que a empresa consiga enfrentar o impac-
to da alta demanda da temporada e atender as
expectativas do consumidor.

“Trabalhar sempre com o focono cliente e em
fortalecer parcerias. Aliado aisso, buscar sempre
aqualidade dos produtos e a agilidade nas entre-
gas porque essas acdes também fortalecem as rela-
cdes comerciais. Tudoisso unidoaum atendimen-
to personalizado colabora para que a fidelizacido
aconteca automaticamente”, finaliza. M

O MELHORCLORO
PARA A SUA PISCINA.

1> O melhor Cloro Multifuncional do Mercado!

¢ Dosagem de apenas 3g/1000 litros de agua.
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(1 1 ) 41 91 .5521 Acesse nosso site e conhega toda C’Or Up

WWW.C|OI’Up.Com.br a nossa linha de produtos para piscinas. o —C S
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Falta de
produtos pode
afetar prazos de
entrega

DESABASTECIMENTO:
O NOVO DESAFIO
DO SETOR PARA A

ALTA TEMPORADA

Falta de matérias-primas para a ano de 2020 tem sido atipico em
industria de base e de acessorios todos os sentidos. Apesar da pan-
utilizados na instalagdo de piscinas demia mundial que provocou o
sdo os principais obstaculos isolamento social e culminou no
para absorver a alta demanda fechamento de todos os servicos

ndo assistenciais por aproximadamente um més,
o setor de piscinas e lazer tem vivido um cresci-
mento acima da média com recordes de vendas
e faturamento desde julho. Um cendrio tdo po-
sitivo e promissor, mas que trouxe grandes de-
safios para a alta temporada.

Na ultima edi¢do, a revista da Anapp revelou
que alguns itens da cadeia de producdo, como

REVISTA ANAPP



plasticos, resinas e equipamentos e eletronicos
que dependem de importacdo, comecavam a dar
sinais de desabastecimento. Para o diretor Co-
mercial da Hidroall, Theot6nio Uyeda, de 14 para

caasituacdo se agravou e o que se percebe é uma

enorme onda especulativa, gerando aumentos
significativos nos insumos que impactam dire-
tamente no preco final dos produtos. “O desa-
bastecimento de matéria-prima (pldstico/papel)
estd atingindo toda a industria, independente
do setor de atuacio, gerando maior impacto nos
segmentos de produtos que ndo sdo de primeira
necessidade. No nosso segmento, por conta da
sazonalidade, a tendéncia ¢ que o risco de desa-
% bastecimento e especulacio se prolongue até o
3 final da nossa alta temporada”, explica.
2- O fato de a Hidroall ter como politica traba-
£ lhar com estoque superior a trés meses na alta

LINHA SOMBRA VIVA VIDA,
VARIEDADE DE MODELOS E
TAMANHOS DE GUARDA-SOIS
E OMBRELONES PARA VOCE E
SUA AREA DE LAZER E PISCINA.
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-
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b ormneione
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Lot et s S Rl ACESSORIOS OMBRELONES
Siga-nos: @@ @vivavidaprodutosdelazer MOVELS e DE PISCINA E GUARDA-5015




Mercado

temporada minimizou os problemas com a fal-
ta de insumos e garantiu o fornecimento regu-
lar aos clientes. Além do fato de ter um histori-
co de testes em embalagens de diversos tipos
de materiais que ajudou a companhia se adap-
tar rapidamente e com seguranca neste perio-
do de escassez.

Quem também esta sofrendo com a falta de

30

R B R R R EET

Para Edivander
Donatti o Natal
e Ano Novo

trardo o respiro
necessario para
que o mercado

se estabilize

matéria-prima e aumentos consecutivos ¢ o mer-
cado ligado as piscinas de vidro. Presidente da
Haas Piscinas, Mauricio Haas, conta que a fal-
ta de resina e gel coat vém desde julho e que ja
existem fornecedores prorrogando prazo e até
mesmo nio conseguindo entregar. “Uma série
de fatores contribuiram para que chegdssemos
a essa situacdo. As industrias ndo estavam pre-
paradas para o aumento da procura porque ti-
nham interrompido a producéo por conta do
lockdown. A principio acreditava que em novem-
bro a situacéo jd estaria caminhando para a esta-
bilizacdo, mas com a especulacéo ainda tdo em
alta, isso sd deve ocorrer a partir de fevereiro ou
marco”, analisa.

No caso da Haas, um bom planejamento e
compras antecipadas também foi o que ajudou
a companhia a enfrentar esse momento sem
grandes sobressaltos e absorver a nova deman-
da e cumprir com os prazos.

A situacdo nao é muito diferente entre lojis-
tas e fabricantes, como expoe Edivander Donatti,
presidente da Donatti Distribuidora de Piscinas
e Acessdrios. “A falta de matéria-prima, como o
propileno que é usado na fabricacio de filtros e
placas de aquecimento, ficou bem claro no ini-
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Agua limpa e pholegida

cio de setembro, criando um efeito cascata no
setor. Varias empresas acabaram ndo cumprin-
do as entregas junto aos fabricantes e estes fo-
ram obrigados a repassar isso para os lojistas.
Tanto que os lojistas que optaram por aguardar
para antecipar as compras junto as fabricas en-
contraram alguns produtos com preco de 25% a
35% mais caros”, explica.

Aboanoticia, segundo Donatti, ¢ que em no-
vembro ja foi possivel sentir que os leds, con-
troladores, bombas e filtros voltaram a circular
pelo mercado e o recesso de Natal e Ano Novo
trard o respiro necessario para que o mercado
se estabilize. “Com o fim de ano, a tendéncia é
que a oferta fique maior que a demanda e isso
fard com que entre janeiro e fevereiro o merca-
do jd esteja 80% dentro da normalidade. A ver-
dade é que, mesmo com esses desafios, acredi-
to que essavai ser a melhor temporada de todos
os tempos”, conclui. M

0 melhor para sua piscind!

v Super Clarificante v Auxiliar de Filkragem

v Decantador Vv Efeito cristalino e impido
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TRAT

m seus 30 anos de atuacio no se-

tor de piscinas, a Anapp sempre

defendeu a capacitacdo de pro-

fissionais como estratégia para

promover o crescimento e desen-

volvimento do mercado. Pensando nisso, em
2019 a associacdo criou o Curso de Tratamen-
to de Piscina (CTP) para profissionais da drea.
Segundo Jodo Marques, coordenador de pro-
jetos da Anapp, trata-se de um curso 100% on-
line com duracdo média de 60 dias, mas cada
aluno pode realizar de acordo com sua dis-
ponibilidade e respeitando seu préprio tem-

Sobre o CTP:

Com conteldo técnico, conceitos tedricos e exercicios, o curso é

divido em 10 capitulos que abordam:
v Caélculos basicos;

v Tipos de tratamento;

v Equipamentos de seguranca;

v NBR ABNT 10339:2018

Ao fim de cada capitulo é disponibilizado um teste. E, para que o
aluno emita o certificado valido por dois anos em todo o territério
nacional, deve tirar nota igual ou superior a 7 em uma prova final

que abrange todo o conteldo apresentado no curso.

TP GARANTE
“RTIFICACAO PARA
DORES DE AGUA
- TODO O BRASIL

po. “Existe uma enorme caréncia técnica profis-
sional em nosso mercado, ndo podemos deixar
pessoas sem formacdo cuidando da saude dos
banhistas. Criamos o CTP para estimular e co-
laborar com o profissional que quer se especia-
lizar e fazer do tratamento de piscinas sua pro-
fissdo”, explica.

Por ser totalmente online, o curso pode ser
realizado por profissionais de qualquer regido
do Brasil. Esse € o caso de José Brito de Almei-
da Junior, que vive no estado da Paraiba e des-
cobriu o CTP da Anapp por meio de amigos de
profissdo. “O curso superou minhas expectativas.
Hoje em dia, como tratador de piscinas certifica-
do, sinto que passo maior credibilidade nos ser-
vicos prestados. Além disso, ao aplicar o conteu-
do que aprendi, pude observar que meu trabalho
foi realmente aperfeicoado”, afirma.

Seguindo sua trajetoria de cuidado para com
os profissionais do setor, a Anapp oferece descon-
to de 50% para tratadores, técnicos e engenhei-
ros afiliados, sendo a afiliacdo totalmente livre
de custos. Foi assim que Roberto Santos Gallot-
ti, de Sao Paulo, encontrou mais uma oportuni-
dade de se capacitar.

Segundo ele, os clientes reagem positivamen-
te quando o profissional se apresenta como um
tratador certificado pela Anapp. “Eles me olham
com respeito e confiabilidade. Depois que fiz o
curso, os clientes passaram a elogiar o meu tra-
balho, me dando os parabéns pela qualidade do
tratamento da piscina. Foi uma surpresa e tam-
bém muito gratificante ouvir os comentarios po-
sitivos dos meus clientes”, lembra.

REVISTA ANAPP
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A HidroAll do Brasil, maior e mais completa fabrica de compostos clorados da América Latina é
também a mais completa em contetido on line para vocé e seu cliente!

P!?F'”ﬁ Curso On Line Piscina & Saude
"~ Curso de tratamento de piscinas, pode ser realizado
em etapas, a qualquer hora e sem sair de casa!

Redes Sociais
Curta nossas paginas no Instagram/Facebook e
publique conteldos com a hashtag HidroAll, que

compartilharemos em nossas paginas.

App HidroAll
No aplicativo da HidroAll vocé aprende a tratar sua

piscina de um jeito facil e pratico, além de encontrar
solugies para os problemas mais comuns e agenda
para a manutengdo da sua piscina. Disponivel na
APP Store e Google Play.

E muito mais! Acesse e confira em hidroall.com

Blog viva sua piscina

Atualizado quinzenalmente com matérias sobre o
tratamento de piscinas e afins.

2

Onde comprar?

Seus clientes poderdo encontrar vocé atraveés da busca
de loja em nosso site, comprar os produtos através do
seu e-commerce e receber atraves do seu delivery.

SAC
® Atendimento especializado sobre produtos, dividas e

tratamento da dgua de piscinas por e-mail, chat ou
whatsapp.

=

Lo

HibroALL
bem tratada



Curso

José e | trampolim para a minha evolucéo profissional
de Brito a

em diversas dreas, ndo apenas no tratamento de
Almeida Junior

dgua, mas também com umavisio diferenciada

quanto a casa de maquina e instalacdo de LED,

por exemplo. Nesse sentido, a Anapp abriu meus

olhos e meus horizontes”, conta. Agora certifica-

do, ele fez novos uniformes para trabalhar, mu-
% dou a tratativa com os clientes e garante que dei-
(o))

< xou de servisto como pessoa fisica para ser visto

s: Div

; COIMO empresa.

Foto

Segundo o mineiro Thiago da Cruz Rodri-
gues, a dindmica iniciada no basico e finaliza-

Thiago da com a Norma ABNT deixa claro a necessida-
da Cruz de de um cuidado profissional nas piscinas. “O
Rodrigues CTP-ANAPP entrou como uma atualizacdo mui-

to importante e de relevincia para mostrar aos
nossos clientes que buscamos a exceléncia em
nossos tratamentos”.

Grande parte do sucesso e qualidade do CTP
da Anapp se deve ao fato de o curso ter uma dida-
tica simples e de ficil entendimento. Além do fato
de nio estar atrelado a marcas, dando umavisao

e um panorama técnico geral sobre a profissdo.

Mais informacdes sobre o Curso de Trata-
mento de Agua da Anapp estio disponiveis no
site: www.cursoanapp.org.br. B

Alison
Xaiver

Escobar

Para o sul-mato-grossense Alison Xavier Es-
cobar, o CTP da Anapp abriu portas que ele ndo
imaginava. “Depois de certificado, jd me indica- i &
ram para tratar piscinas em residéncias e clubes

r Wilson

Antonio do

importantes, com uma clientela bastante exigen-
te. Felizmente, o curso me fez sentir mais con-
fiante quanto ao meu trabalho”, afirma. Ele tam-
bém descreve o CTP da Anapp como completo e

Nascimento

muito bem planejado e conta que teve todo o su-
porte para esclarecer suas duvidas sempre que

elas surgiam.

O carioca Wilson Antonio do Nascimento tam- - .\_\ Roberto
bém enxerga o CTP da Anapp como um divisor f éam\ltotst .
. allotti

de dguas em suavida. “O término do curso foi o
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Oferecer nossos produtos na sua loja é garantir que seus clientes recebam
o que hda de melhor para o tratamento de piscinas! Nossas solugoes sdo
desenvolvidas para proporcionar uma dgua sempre limpa, sauddvel e
cristalina, com alta qualidade e o melhor custo-beneficio do mercado.

Entdo vocé ja sabe: se é Bel Piscinas, pode confiar!

— f in 0800 472770 vendas@belpiscinas.com.br

BEL

Buschle z Lepper

Hd mais de
75 anos presente
no seu dia a dia!
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SEGURANCA COM RALOS DE FUNDO

Embora ralos de fundo sejam tidos como os grandes
vildes no que se refere a problemas de seqguranga em pisci-
nas, vale lembrar que estes dispositivos por si sé ndo séo os
dnicos responsdveis pelos acidentes. Isso porque estes dis-
positivos, juntamente de coadeiras (skimmer), tubulacées
e motobomba, fazem parte de um “sistema de filtracdo/
aspirag@o” que deve ser adequadamente dimensionado
para um correto funcionamento dentro do que determina
a boa técnica, atendendo uma série de regras importantes
para que a dgua seja succionada com pressdo correta
pela bomba, direcionada ao filtro e depois reintroduzida
na piscina pelos bocais de retorno.

Acidentes com ralos de fundo podem acontecer com
qualquer pessoa, mas geralmente as mulheres sdo mais
afetadas por conta do comprimento dos cabelos. Isso por-
que, quando os fios se enroscam na grade do ralo, ndo
adianta desligar a bomba. Além de se assegurar de que
a piscina foi bem projetada, esse tipo de problema pode
ser evitado de forma simples e prdtica co m o uso de uma
touca, por exemplo.

Por isso, devido ao longo histérico de acidentes, em 2015
os cuidados foram intensificados no Brasil, quando a ABNT
reuniu sete normas antigas em uma dnica, incluindo a de se-
guranga em ralos de fundo. Essa norma foi sancionada como
ABNT NBR 10.339/2018. Outras duas solugées possiveis e
eficientes previstas no novo normativo séo o botéo de pdnico
e a tampa automdtica de fechamento no bocal de aspiragéo.

Solucées e recomendagdes

Quanto a&s caracteristicas dos ralos, existe uma dife-
renca entre os modelos anti-vdrtice e anti-aprisionamento.
O primeiro protege apenas a bomba contra a entrada de
ar, enquanto o segundo protege o usudrio. Além disso, os
ralos de fundo com tampas abauladas e entrada de ar
entre a grade e o piso da piscina sGo mais eficientes em
evitar acidentes com ralos de fundo.

Para aumentar a protecdo, também houve mudanga da
madxima velocidade da dgua na grade do ralo de fundo,
que caiu de 0,6 m/s para 0,5 m/s. Quanto &s aberturas
madximas na grade, a ABNT realizou uma modificagéo sig-
nificativa, passando de 10 mm para 0,7 mm e, também,
exigindo que novas instalagdes devem conter 2 ralos de
fundo com espagamento minimo entre estes de 1,5m.

A norma exige também como agdo adicional a instala-
¢do de avisos de adverténcia e
indicag@o de profundidade dos
taques. Mas uma regra importan-
te que ndo estd na norma é nunca
nadar sozinho, lembre-se disso!

Nilson Maiera,
Colunista convidado

para a construcao de novas piscinas:

Piscina sem ralo de fundo com sistema de sucgéo por
meio de skimmers (coadeiras);

Preferéncia por ralos de fundo com dimensées
superiores a 46 x 58 cm;

Dois ralos de fundo anti-aprisionamento com
distAncia de centros superior a 1,50 m e balanceados
hidraulicamente;

Um ralo anti-aprisionamento e um SSLV (Sistema de
seguranca de liberacdo de vacuo);

Desligamento automatico de bomba prépria para essa
finalidade;

Respiro atmosférico;

Sistema de alimentacdo por gravidade;

Ralo ndo acessivel;

Alimentag3o inversa (4gua entra pelo piso e pelas

paredes e sai pela superficie);

Coadeira e ralo de fundo conectados sem registro.

Para piscinas j& existentes, é possivel:

Utilizar um ralo anti-aprisionamento e um segundo
dispositivo como nos itens 4, 5 e 6 acima mencionados;

Caso haja uma coadeira, eliminar o ralo de fundo e a
agua sai apenas pelo primeiro dispositivo;

Caso n&o haja a coadeira, inverter o ralo de fundo e
os bocais de retorno. Dessa forma, a 4gua é succionada
pelos bocais de retorno e entra na piscina pelo ralo
de fundo (embora segura, tecnicamente néo é uma
solucéo adequada quanto a qualidade da 4gua).

No caso de piscinas residenciais ou comerciais pouco
frequentadas, uma soluc&o ¢ desligar a bomba nos
periodos de uso. Para isso, € indicada a utilizagdo de
programadores de tempo e uma atenta supervisdo da

piscina por um responsavel.
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ASSOCIE-SE GRATIS NA ANAPP

E GANHE 50% DE DESCONTO NO
CURSO ONLINE DE TRATAMENTO DE PISCINAS.

WWW.CUrsoanapp.org.br




PARA OFERECER QUALIDADE, TECNOLOGIA E CONFIANCA PARA SEUS CLIENTES.

Trocador de Calor - SD Painel inteligente com * i ?
informagoes do funcionamento

Gabinete em material anticorrosivo
resistente aos raios ultravioleta Opgao de comando
Digital ou Analdgico

Comando digital embutido
\ no equipamento

Equipado com Dispositivo
‘ Residual de Protecao

- =
Trocador de Calor -TH Trocador de Calor-TH 10

Gabinete em A¢o inox

Disponivel nas versdes

Condensador Titanio ‘
TH-25, TH-40, TH-60 e TH-80

‘ O mais silencioso do mercado ‘ resistente ao tratamento quimico

rCertiﬁcado pelo INMETRO

A Sodramar possui uma linha completa de Trocadores de Calor para que vocé possa oferecer
uma piscina aqguecida para seu cliente com economia, sequranca e eficiéncia sem perder a lucratividade.
Com certeza um dos modelos disponiveis atendera sua necessidade , entre em contato com o
representante comercial da sua regiao e solicite um orcamento agora mesmo.

®
iN®D@Q /sodramar SODRAMAR www.sodramar.com.br

A Piscina dos seus sonhos.




